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Branche: Luxusgiiter 30. Juli 2010

mm Uberzeugt auf ganzer Linie

Moét Hennessy - Louis Vuitton S.A. (LVMH) mit Sitz in Paris ist mit einem Portfolio von
Uber 60 Prestige-Marken und ber 2.000 eigenen Geschaften weltweit Branchenfih-
rer in der Luxusgiterindustrie. Das Unternehmen lasst sich in finf Hauptgeschaftsberei-
che untergliedern: Wein & Spirituosen, Fashion & Lederwaren, Parfum & Kosmetika,
Uhren & Schmuck sowie Selective Retailing (Einzelhandel).
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Luxusgiter

o Nach der ,groflen Rezession” befinden sich die etablierten Wirtschaftsregionen
der Welt aktuell auf dem Erholungspfad. Mit sinkenden Konjunkturvorlaufindikato-
ren und der Staatsverschuldungskrise droht aber bereits erneut Ungemach.

+ Die Luxusguterindustrie profitiert vom Trend zu Markenware und von vielerorts al-
ternden Gesellschaften.

LVMH

+ Der Nettogewinn des weltweit gréf3ten Luxusgiterkonzern konnte im ersten Halb-
jahr im Vergleich zur Vorjahresperiode um 53 % auf EUR 1,05 Mrd. ausgeweitet
werden.

+ |m zweiten Geschaftsquartal 2010 steigerte LVMH seinen Umsatz im Ausmaf3 von
22 % auf EUR 4,63 Mrd. Wobei rund zwei Drittel auf organisches Wachstum und
ein Drittel auf Wahrungseffekte zurickzufihren ist. Im ersten Halbjahr konnten dao-
mit alle Segmente zweistellige organische Umsatzwachstumsraten aufweisen.

+ Das Filialnetz wird sorgsam, aber sukzessive weiter ausgebaut. Kostenkontrolle
genieBt hohe Prioritat.

+ LVMH ist in mehrerlei Hinsicht Nutzniefler von den langerfristigen (a) wirtschaft-
lichen und (b) demografischen Trends. So profitiert das Unternehmen vom Kon-
vergenzprozess der Schwellenldnder. Hier eroffnen sich durch den steigenden
Wohlstand und das ,Prestigedenken” vieler Konsumenten neue attraktive Wachs-
tumsmarkte. Auf der anderen Seite sieht man sich einer alternden Bevélkerung
(Japan, Europa) gegeniiber, in der dltere Menschen mit hohem verfigbaren Ein-
kommen zunehmend bereit sind, sich Luxus zu génnen.

+ LVMH brilliert mit einem breit diversifizierten Markenportfolio, starker Marktstel-
lung, beeindruckenden Margen und niedriger Verschuldung.

- Wie alle groBen Marken-Artikler leidet das Unternehmen unter Marken-Piraterie
und der konjunkturbedingt neu entdeckten Sparsamkeit vieler Konsumenten.

Fazit: Im heurigen Geschaftsjahr deutet bei LVMH nunmehr alles auf eine kraftige
Trendwende mit starkem Gewinn- und Umsatzwachstum hin. Dafir sprechen auch die
rundum zufrieden stellenden Zahlen zum zweiten Quartal/ersten Halbjahr und die fir
das Unternehmen vorteilhafte Schwéche des Euros. Ferner erachten wir LVMH dank
dominanter Markistellung und hoher Profitabilitat als ausgezeichnet positioniert, um
von den langfristigen globalen Trends zu profitieren. ,Kauf”.

Gewinn/ Kurs/ Dividenden-

Aktie Umsatz rendite

2009 3,70 2,66 1,7%
2010e 4,84 2,35 2,1%
2011f 5,61 2,17 2,4%

Quelle: IBES Konsensusschédtzungen von Thomson Reuters
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